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RESUMO

No Brasil, a procura dos setores agroindustriais pela certificacdo relacionada a
Indicac@o Geogréfica é uma forma importante de diferenciacdo e da conta da
grande diversidade de ingredientes existente no Brasil. Desde 2002, alguns
produtos estdo dando um passo além e conquistando o registro de Indicacdo
Geografica (IG), que atestam ndo somente a sua qualidade como dao ao
consumidor a certeza de estd comprando um item original de determinado
local. O objetivo deste trabalho foi estudar a viabilidade do Vale do S&o
Francisco ser uma Indicacdo Geografica, além de realizar uma breve
abordagem das Indicacdes Geogréficas no Brasil e no mundo. Conclui-se que
a regido do Vale do Sao Francisco tem perfil para se tornar uma Indicacéo

Geogréfica, sendo a primeira IG de vinhos fora da regido Sul.

Palavras-chave: Indicacdo Geografica, Vinho, Vale do Sao Francisco.
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1. INTRODUCAO

Dado o cenario competitivo trazido pela globalizacdo, produzir e vender
ndo sdo mais as unicas preocupac¢des das empresas. O consumidor esta, cada vez
mais, atento a qualidade e a origem dos produtos. As organizacdes devem centrar
suas acdes nao sO na qualidade do seu produto, mas também na diferenciacao do
mesmo em relagdo aos seus concorrentes.

A Indicacdo Geogréfica (IG) é usada para identificar uma localizagédo
geografica ou a origem especifica (uma cidade, regidao ou pais) de um produto.
Especialmente no Brasil, que tem produtos de qualidade com identidade propria que
podem atender até mesmo os mercados mais exigentes, a IG pode servir como
estratégia de diferenciacdo do produto nacional (YAMAGUCHI et al, 2013).

E cada vez mais valorizado pelo mercado o conhecimento na busca de
inovacdo e diferenciacdo, garantindo a competitividade. Ao utilizar a IG em um
produto, esta pode agir com uma certificacdo de qualidade, pois significa que o
produto possui certas qualidades e é feito de acordo com os métodos tradicionais.
De maneira geral, quando determinada caracteristica ou qualidade do produto ou
servico se deve a sua origem, a IG pode atuar como certificacdo de qualidade,
agregando valor ao produto. (BRUCH & KRETSCHMANN, 2014)

A Indicacdo Geografica tem como principal funcao oficializar o que ja tem
valor, por ser um servico ou produto que tem caracteristicas Unicas como sabor e
aroma, no caso do vinho.

A partir do momento que uma regido se torna uma IG, ela passa a
possuir uma numeragcao que serve para o controle daquela garrafa e uma
identificacdo no rétulo. Assim, esse produto se torna mais valorizado por ter um
processo de qualidade mais rigoroso.

Além dos beneficios observados para a diferenciagdo do produto local,
partir do momento que uma determinada regido se torna IG ela passa a ser
referencia mundial naquele produto ou servico, gerando uma cadeia de
oportunidades, aumentando o turismo, geracdo de emprego nas areas de lazer,
trabalho no campo, além da facilidade em exportar devido ao reconhecimento do
produto oriundo daquela regiao.

E importante ressaltar que quando se torna conhecido, determinado
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signo de diferenciagdo do produto, como a IG, associa o produto assinalado a
qualidade que o produto da regido possui. Essa diferenciagdo pode se traduzir,
além da qualidade, em um preco mais elevado ou em uma demanda constante
(BRUCH e KRETSCHMANN, 2014; CERDAN, BRUCH e SILVIA, 2010). Assim,
muitos concorrentes acabam se apropriando do signo e o utilizando em um produto
que ndo é original, para concorrer diretamente e abocanhar uma fatia do mercado.

Para contornar essa situacdo existem hoje no Brasil formas de proteger
nacionalmente e internacionalmente esses signos distintivos. Assim, somente 0
titular pode utiliza-lo ou autorizar que outros o utilizem (BRUCH e KRETSCHMANN,
2014). Ao longo da evolucdo da regulamentacéo da protecdo e do uso de signos
distintivos, ndo so6 no Brasil, mas ho mundo todo, pode-se compreender que a IG se
trata de um signo distintivo da origem do produto.

Todavia, nem todos os paises entendem a IG de maneira positiva: ha os
que entendem a IG como uma certificacdo ou como uma forma de repressdo a
concorréncia desleal. Muitos ndo possuem um sistema especifico para a sua
protecdo. No Brasil, a IG é regida pelo Instituto Nacional da Propriedade Intelectual,
que dispbe de resolugdes e instrucbes normativas que condicionam a certificagéo
(INPI, 2019)

O Vale do Sé&o Francisco € caracterizado por uma terra fértil que tem
recebido diversos homens de negdcios que aqui chegam para investir. Recebeu
também, ao longo dos anos, diversos investimentos do governo. E hoje um notério
produtor de frutas e hortalicas. A sub-regido que mais se desenvolve é a cidade de
Juazeiro/BA e Petrolina/PE, que juntas sdo a maior regido urbana do semiarido.

A imagem estereotipada do sertdo é de pobreza, em uma terra seca e
arida (que nao cessou de existir totalmente), mas ao menos neste pedaco de
nordeste ndo é mais a tonica. O forte da regido sdo as uvas de mesa — as quais a
regido € a maior produtora nacional — e as mangas. A producéo de alta qualidade
faz deste o Estado responsavel por quase toda a producdo deste tipo de uva do
Pais, para consumo interno e exportagdo (ADEGA, 2008).

O Polo de Petrolina-Juazeiro reune os maiores produtores de manga e
uva do pais. Alguns deles ja fornecem a fruta para mercados externos. A area
plantada com uva de mesa cresceu em 71,8% no periodo de 1991 a 1995,
alcancando uma éarea de 4.500 hectares comparado a 2.620 hectares do periodo

anterior. A producéo cresceu ainda mais rapido: no mesmo periodo, ocorreu um
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aumento de 344%, o que corresponde a 32 mil toneladas de fruta. Houve um
crescimento de 1.050 toneladas, para cerca de 12.500 toneladas da producgéo da
regido. A exportacdo de frutas nesse periodo gerava cerca de 18000 empregos
diretos.

Sendo assim, O Vale do S&o Francisco é a mais nova regido produtora
de vinho no Brasil e tem um grande potencial para ser um Indicador Geografico de
vinhos, pois possui um terroir (clima, solo, topografia somado ao manejo e a cultura
local) que proporciona a colheita o ano inteiro, além de ser a Unica regido do mundo
a ter mais de 2 colheitas ao ano.

O Vale do Sao Francisco possui vinhos e espumantes com
caracteristicas Unicas, alguns ja foram até premiados internacionalmente e com isso
vem a importancia de preservar e agregar valor a esse produto através da Indicacao
Geogréfica e como consequéncia o desenvolvimento da economia local e
reconhecimento internacional da regiao.

Este trabalho esta estruturado em 4 partes. O referencial teérico, que traz
conceitos importantes para a compreensdo do trabalho; os objetivos gerais e
especificos, que se pretenderam alcancar nesta pesquisa; a metodologia,
abordando de que maneira foi conduzida a pesquisa; os resultados e a discussao,

informando o que foi alcangado, e a concluséo.
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2. REFERENCIAL TEORICO

O referencial teorico deste trabalho foi organizado com o objetivo de
situar acerca de temas pertinentes ao estudo desenvolvido. Estdo organizados nos
seguintes topicos: (1) a indicacdo geografica, (2) a legislacdo e (3) o terroir — a

qualidade enraizada.

2.1 INDICACOES GEOGRAFICAS

As Indicacdes Geograficas sdo indicacdes que identificam um produto
como originario do territério de um membro, regido ou localidade deste territorio,
qguando determinada qualidade, reputacdo ou outra caracteristica do produto seja
essencialmente atribuida a sua origem geografica. (BRUCH, 2008)

E dividida entre Indicacdo de Procedéncia (IP) e Denominagdo de
Origem (DO). A Indicacdo Geografica de Procedéncia € o nome geografico de uma
localidade que se tornou conhecida por ser o centro de producdo, fabricacdo ou
extracdo de determinado produto ou prestacdo de servicos. Ja a Indicacdo
Geografica de Origem € o nome geogréafico de uma localidade aonde o produto tem
determinada caracteristica que leva em conta o meio geografico, incluindo fatores
naturais e humanos (cultivo, tratamento, manufaturas). (INPI, 2017).

Além de atribuir aos produtos e servicos valor intrinseco e identidade
prépria que os diferencia dos demais disponiveis no mercado, a IG também protege

os consumidores, que obtém verdadeiras informacdes sobre o que foi adquirido.

2.2 LEGISLACAO

A histéria da Indicacdo Geografica teve seu inicio na Rodada do Uruguai
de Negocia¢cdes Comerciais Multilaterais do Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio

(GATT) em 1994. Na ocasido, foram discutidos e assinados, entre diversos
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tratados, o Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual
Relacionados ao Comércio (ADPIC). Dentre os direitos previstos neste acordo,
encontram-se as indicacdes geograficas, definidas no seu art. 22, inciso 1,

conforme Pereira (2005):

“indicagdes que identifiguem um produto como originario do territorio de um
membro, ou regido ou localidade deste territério, quando determinada
gualidade, reputacéo ou outra caracteristica do produto seja essencialmente
atribuida a sua origem geografica” (PEREIRA, 2005)

Assim, decorrente do acordo, cada pais participante adquiriu a obrigacéo
de interiorizar as obrigacdes conforme seu interesse e conveniéncia. No Brasil a
protecdo é conferida pela Lei da Propriedade Industrial (Lei n.° 9.279/96), que foi
aprovada somente em 1996, e assegura os direitos do titular da indicacéo
geografica (ALMEIDA, 2010). O Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) é
a instituicdo que executa as normas no ambito nacional, que regula a Propriedade

Industrial, e também concede registros e emite certificados sobre ela (MAPA, 2017).

O Brasil, ao ratificar o Acordo TRIPS, teve de rever a legislacdo sobre
propriedade intelectual e direito autoral, elaborando novas leis sobre o assunto, dai
surgindo a Lei da Propriedade Industrial, n°® 9.279, de 14 de maio de 1996, em vigor
desde 1997. Esta lei inovou ao prever que o INPI estabelecesse as condi¢des de
registro das indicacdes geogréficas, previstas nos arts. 176 a 182. (GOLLO,
CASTRO, 2019)

A Lei 9.279/1996 — que regula os direitos e as obrigacdes relativas a
propriedade intelectual, especificamente em seu titulo IV, trata das Indicacbes
Geograficas. Conforme o art. 178 e 177 (BRASIL, 1996):

Art. 177. Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de
determinado produto ou de prestacéo de determinado servico.

Art. 178. Considera-se denominacéo de origem o nome geogréfico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto ou
servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos.

Assim, fica claro que a IG deve remeter ao local de origem, através do

nome do local. O artigo 179 ainda diz que deve ser representado graficamente a
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localizacdo cujo nome seja IG. O artigo seguinte proibe a indicagdo geografica no
caso em que o nome do local tenha se tornado de uso comum (BRASIL, 1996)

O artigo 187 define, ainda, a Denominacéao de Origem (DO), que €& ‘o
nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que designe
produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos” (BRASIL,
1996)

As exigéncias do mercado vitivinicola mundial tém tornado as IGs um
instrumento de modernizacdo que transfigura a prépria nocdo de terroir (BARHAM,
2003).

No mundo dos vinhos, durante muito tempo as IGs foram a expresséo
maxima de um estilo de producdo assentado na valorizacdo do terroir, na
institucionalizagcdo da raridade e em métodos tradicionais de viticultura e vinificagdo.
Elas constituiram um contraponto a um modelo industrial que procurava superar 0s
“limites” impostos pela natureza, traduzindo a uniformizacdo das técnicas e das
variedades de uva em vinhos padronizados, cujas qualidades sensoriais deveriam
atender a crescente “uniformizacdo dos gostos” (LOTTY, 2010).

No Brasil, a esta certificagdo se da o nome de Indicagdo Geogréfica (IG).
O surgimento das IGs remonta a histéria da humanidade: ao se referir a um
produto, por muito tempo, este era relacionado ao seu local de origem. Muito tempo
antes da criacdo e utilizacdo de marcas, o local de origem tinha um significado,
como pode ser encontrado na Biblia, como os vinhos e cedros la citados.
(EMBRAPA, 2009)

As condicbes climaticas e de luminosidade encontradas na regido do
submédio do Vale do Sao Francisco favorecem a producdo de duas safras anuais
de uva, diferente de muitas regides produtoras de uvas no Brasil e no mundo. Na
regido, a videira se adaptou muito bem ao clima, possibilitando um sistema de
cultivo baseado além da producdo de uvas e vinhos, na redugdo de agrotoxicos e
0s impactos ambientais naturais da atividade de agricultura. (EMBRAPA, 2009)

O Vale do Séo Francisco foi uma das primeiras regides a produzir vinhos
tropicais no Brasil, Iniciando a partir da década de 1980, com as cultivares tintas
Syrah e Alicante Bouschet e Chenin Blanc e Moscato Canelli como uvas brancas.

Os vinhos produzidos na regidao sdo, em sua maioria, frutados, de baixo

teor alcodlico e acidez moderada. Variam de leve a encorpados, mas sao
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predominantemente jovens. Os espumantes sao o carro-chefe da producdo, com
2,5 milhdes de litros, seguidos dos vinhos tranquilos, com 1,5 milhdo de litros.
(EMBRAPA, 2017).

Em 2013 foram iniciados estudos acerca da possibilidade do Vale do Séo
Francisco se tornar uma Indicacdo Geografica para os vinhos finos tranquilos e
espumantes, com previsdo de término em dezembro de 2017. Conforme a

Embrapa:

As atividades desenvolvidas possibilitaram a caracterizagdo histérica e
geografica do territorio vitivinicola do Vale do Submédio Sao Francisco; a
delimitacdo da area geografica da Indicacdo de Procedéncia Vale do Sédo
Francisco; a caracterizacdo do relevo, das condi¢des climaticas, dos solos,
dos vinhedos comerciais; levantamento das paisagens viticolas da regido;
estudos das uvas e enoldgicos para a melhoria da qualidade, da tipicidade e
da estabilidade dos vinhos tropicais, incluindo a caracterizacdo da
composicao quimica, metabdlica e sensorial. Também foi definido o
regulamento de uso da IP, além do plano de controle dos produtos.
(EMBRAPA, 2017).

A Indicacéo de Procedéncia (IP) € delimitada pelos mucipios de Juazeiro,
Casa Nova, Sobradinho e Curaca (Bahia) e Petrolina, Lagoa Grande, Santa Maria
da Boa Vista e OrocOd (Pernambuco). Todos integrantes da Rede Integrada de
Desenvolvimento (RIDE) Petrolina-Juazeiro. (EMBRAPA, 2017).

O registro de IP Vale do Sao Francisco garantira a constante melhoria da
qualidade dos vinhos produzidos, que passarao por avaliacdo sensorial realizada as
cegas, sendo aprovados apenas os que atendam aos requisitos da IP (EMBRAPA
2017).

2.3. O TERROIR — A QUALIDADE ENRAIZADA

Embora a primeira vista, o “terroir” signifique qualidade, firmeza e
confianga, é preciso olhar a fundo para entender o que esse termo realmente
significa.

Para um produtor, o terroir € o territério Unico que dara aos seus vinhos
um "senso de lugar" caracteristico. Especialmente na viticultura, o meio ambiente
local € essencial. A quantidade de chuva, a variacdo na temperatura, a natureza do

solo ou sub-solo e a adaptacdo da vinha e a qualidade da propria vinha. Todos
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estes elementos, combinados, formam o terroir e ddo ao vinho um sabor distinto. E
como Hugh Johnson, um dos mais eminentes escritores de vinhos do mundo,
escreveu certa vez: "diferente de outros produtos, de onde vem o vinho € o ponto
principal" (PETTERSON et al, 2018)

Terroir € um termo que esta diretamente ligado a Indicacdo Geografica.
Lima (2006, p. 39) afirma que o termo terroir € uma nocdo que engloba a
“valorizacdo e transformacédo da produgdo para agregar o maximo de valor aos
produtos e funciona com um instrumento de reconhecimento dos produtos locais, no
mercado mundial (associagdo de um produto a uma regido)”. Deffontaines e Pettit

descrevem terroir como:

[...] uma por¢é@o de um territério de uma regido, que sdo totalmente ou em
parte localizaveis entre as exploracdes agricolas e seus utilizadores do
espaco, relacdo que tém influéncia sobre os sistemas de producdo e sua
evolucado [...] € um lugar no interior do qual se manifestam restricdes ou
vantagens particulares ao desenvolvimento das atividades agricolas
(DEFFONTAINES; PETIT, 1985, p. 10)

Terroir significa "regionalidade", mas homens e mulheres também tém
um papel a desempenhar. E preciso paixdo e conhecimento para encontrar o
pedaco de terra certo e trazer o que ha de melhor nele. Em seus territrios, 0s
vinicultores devem dominar os métodos locais de corte, atamento, mantendo o solo
saudavel, combatendo doencas e, eventualmente, transformando uvas em
excelente vinho. Como resultado, o terroir também € histéria; € o conto de como
homens e mulheres construiram centenas de hectares de vinhedos ao longo dos
séculos e os conhecimentos que adquiriram ao longo de todas estas décadas ou
séculos. Um exemplo notavel é a regido da Borgonha, onde alguns vinhedos
precisamente demarcados sdo chamados de “climas”. ‘foram cultivados desde a
Alta Idade Média. Eles foram adicionados a lista do Patriménio Mundial da
UNESCO em julho de 2015. Por toda a sua histéria, um terroir também deve
abracar o futuro. A Veuve Clicquot, por exemplo, esta fazendo exatamente iSso
proibindo todos os herbicidas até 2020 para tornar todos os seus vinhedos
sustentaveis.

No entanto, apesar de todos o0s seus encantos, o termo " terroir" é
frequentemente abusado. 'Monsieur terroir ', 'Sélection terroir ' e até mesmo ‘Terroir
do Vale do S&o Francisco’: inUmeras empresas de alimentos e bebidas usam este

termo como um marketing facil para adicionar um pouco de glamour a sua marca.



Blume (2008) divide o terroir em 4 enfoques, conforme tabela a seguir:

Tabela 1: 4 enfoques do terroir, conforme Blume (2008) e Radaelli (2017)

4 ENFOQUES DO TERROIR

DIMENSAO

PREMISSA

Ambiental fisica

a qualidade de um produto agricola é determinada pelas
caracteristicas do lugar de onde ele vem;
o terroir esta, simbolicamente, enraizado ao solo

Humana sécio-cultural

as tradicOes e praticas culturais enraizadas contribuem para

o desenvolvimento e evolugéo de determinados alimentos.

Juridico-politica

poder de garantir a exclusividade e coibir a falsa indicagéo de

procedéncia dos produtos, assim, manter o prestigio e a
reputacdo de uma regiao

Econdmica

Como um rotulo de marketing, que agrega valor, o terroir
pode aumentar o preco através da promocao do capital
cultural do produto, baseado na distincéo do local de
producao

A figura abaixo representa as dimensdes do terroir no sistema produtivo

e cultural local:

Fonte: Blume (2008) e Radaelli (2017)

Figura 1: Representacéo das dimensdes do terroir no sistema produtivo e cultural local
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Podemos concluir que a Indicacdo Geogréfica se trata, dentro dessas 4
dimensbes, da dimenséo juridico- politica. Embora o Brasil ja tenha dado seus
passos no que diz respeito a IG, a Franca deve ser reconhecida pela atuacdo do
direito francés no reconhecimento de regifes de prestigio e combate a falsificacdo

de produtos.

2.4. O VALE DO SAO FRANCISCO E A PRODUCAO DE UVA

A Regido do Submédio Sao Francisco, onde se encontram as cidades de
Petrolina-PE e Juazeiro-BA é responsavel pela maior parte de producdo de uvas
para consumo in natura no Brasil. Caracteristicas como a altitude, onde ha uma
topografia ondulada com vales muitos abertos, a precipitacdo, maxima de 800 mm,
a temperatura e o clima, média anual de 27 °C, tipicamente semiarido, onde quase
nao chove, contribuem para que esta seja uma das melhores regibes do mundo
para plantio de uva (ZANINI, 2010).

A regido do Vale do S&o Francisco principalmente Petrolina-PE e
Juazeiro-BA destacar-se no mercado brasileiro por ser importante na producédo de
frutas, principalmente uva e manga sendo responsavel por cerca de 95% do
mercado externo nacional de uvas finas de mesa (BRASIL, 2014). J4 os municipios
de Casa Nova (BA), Lagoa Grande (PE) e Santa Maria da Boa Vista (PE) séo
relevantes, como a primeira regido vitivinicola tropical do mundo e o segundo maior
centro produtor de vinhos finos do pais, ficando atras apenas do Vale dos Vinhedos.

Esses municipios nordestinos produzem em torno de sete milhdes de
litros de vinhos finos por ano, o que significa cerca de 15% do mercado Brasileiro
(BON VIVANT, 2012). Os vinhos da regido do Vale do S&o Francisco sao
comercializados tanto para o mercado brasileiro quanto para o mercado externo,
sendo vendidos para paises da Europa, Japdo e Estados Unidos, entre outros.
Calcula-se que 3 mil pessoas trabalhem no setor vitivinicola da regiao.

A falta de precipitacdo durante praticamente todo o ano e a irrigacéo,
pelo Rio Sdo Francisco, proporciona a colheita de até 2 safras e meia por ano
(ZANINI, 2010).
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Os investimentos em pesquisa e novas tecnologias, além das politicas de
apoio aos Arranjos Produtivos Locais (APL), proporcionaram a regido, além do
desenvolvimento e crescimento social, o econdémico também, e com isso o
reconhecimento de um importante produtor de vinhos (SOBRINHO; PIRES, 2017).

No geral, a capacidade economica, em finalidade dos recursos naturais
e das condi¢gBes climaticas, e das estratégias econdmicas, junto com redes de
supermercados internacionais impulsionaram o Vale do S&o Francisco na producao
de frutas frescas e de qualidade, disputando o mercado internacional de frutas
(SOBRINHO; PIRES, 2017).

Segundo Kroger (2012), No enoturismo, os empreséarios locais da
vitivinicultura desejam uma oportunidade de melhorar seus negocios por meio do
desenvolvimento turistico da regido, tomando como exemplo o Vale dos Vinhedos
no Rio Grande do Sul.

Foi identificado que o Vale do S&o Francisco possui sete vinicolas sendo
localizadas em Pernambuco e na Bahia: Mandacaru, Botticelli, Bianchetti, Terroir do

Sao Francisco, Rio Sol e Quintas Sdo Braz.

A cada ano, os produtores do Vale do Sdo Francisco buscam inovar na
producdo das uvas. As frutas variam em tonalidades e tamanhos, com ou sem
semente.

Porém, os grandes destaques sdo as uvas tintas: Syrah e Cabernet Sauvignon, e as
variedas brancas: Moscatel, Muskadel, Chardonnay, Sauvignon Blanc, Silvaner e

Moscato Canelli.
Os vinhos do vale do Sédo Francisco sdo jovens, frutados, aromaticos,

leves, de acidez acentuada e com o frescor perfeito para o clima tropical.


https://blog.artdescaves.com.br/regioes-produtoras-uva-cabernet-sauvignon-mundo
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3. OBJETIVOS

3.1. Objetivo Geral
O objetivo do presente trabalho € analisar o potencial do Vale do Sao
Francisco para obtencdo de Indicacdo Geografica. Para isso, foram definidos os

objetivos especificos que seguem.

3.2. Objetivos especificos

3.2.1 Identificar as Indicacdes Geogréficas existentes no mundo e no Brasil
envolvendo vinhos;

3.2.2 Analisar a evolucéo das Indicacdes Geograficas no Brasil;

3.2.3 Identificar a importancia das Indicacbes Geograficas para o desenvolvimento
do mercado do vinho brasileiro;

3.2.4 Apresentar a importancia da Indicacdo Geografica como estratégia

mercadoldgica para os vinhos Finos do Vale do Sédo Francisco
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4. MATERIAL E METODOS

Para atender aos objetivos propostos, foi conduzida pesquisa de
abordagem mista, qualitativa e quantitativa.

Para obtencdo de dados, esta pesquisa é classificada como bibliogréafica
documental (VERGARA, 2014)

As autoras Marconi e Lakatos definem a pesquisa bibliografica como
sendo “o levantamento de toda a bibliografia ja publicada em forma de livros,
revistas, publicacbes avulsas e imprensa escrita. Sua finalidade € colocar o
pesquisador em contato direto com tudo aquilo que foi escrito sobre determinado
assunto [...]” (MARCONI; LAKATOS, 2011, p. 43-44).

Ja a pesquisa documental diz respeito a “todos os materiais, ainda nao
elaborados, escritos ou ndo, que podem servir como fonte de informacédo para a
pesquisa cientifica. [...] Sua finalidade é colocar o pesquisador em contato direto
com tudo aquilo que foi escrito sobre determinado assunto [...] (MARCONI;
LAKATOS, 2011, p. 43-44)".

Sendo assim, a pesquisa realizada pautou-se na leitura e no fichamento
de escritos de diferentes autores afeitos a area da Enologia com vistas a
perspectiva da Indicacdo Geografica

Foram consultados os bancos de dados da Food and Agriculture
Organization of the United Nations (FAO) e da Wine Institute. Além disso, foi

utilizado artigos cientificos, livros e revistas que tratam sobre o tema pesquisado.
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Atualmente no Brasil existem 6 Indicacbes Geograficas no Brasil,

conforme tabela abaixo:

Tabela 2: IG de Vinhos Registradas e Associacdes de Produtores

Associacao Indicacdo Geografica
Aprovale D.O. Vale dos Vinhedos
Afavin I.P. Farroupilha
Aprobelo I.P. Monte Belo
Apromontes I.P. Altos Montes
Asprovinho I.P. Pinto Bandeira
Progoethe I.P. Vales da Uva Goethe

Fonte: Embrapa Uva e Vinho (2019)

A figura abaixo mostra as indicacdes geograficas e sua localizacdo no

Brasil:

Figura 2: Indicagbes Geograficas (IG) de Vinhos do Brasil

Equador 0

LEGENDA

|.P. Vales da Uva Goethe
(Progoethe)
I.P. Farroupilha
(Afavin)

Trépico de Capricornio

(Asprovinho)

INDICAGOES GEOGRAFICAS (IG) DE VINHOS DO BRASIL
E ASSOCIAC()ES DE PRODUTORES

D.O. Vale dos Vinhedos
(Aprovale)
(Aprobelo)
ﬂlf’- Altas Morites % IP. Pinto Bandeira %
(Apromontes)

|.P. Monte Belo

Elaboragao: Jorge Tonletto, Luciana Prado (Embrapa Uva e Vinho). Ivanira Falcade (UCS), Junho de 2017.

Fonte: Embrapa uva e Vinho (2019)

E possivel observar que todas as IGs existentes estéo localizadas no sul
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do Brasil. Embora a Serra Gaucha se destaque junto com o Vale do S&o Francisco,

na producédo de uva, a Serra Galcha acaba se destacando como a maior produtora

de vinhos do Brasil, ao passo que a regido do Vale do Séo Francisco detém o titulo

de maior produtora de uvas para consumo in natura.

Atualmente também existem projetos de estruturacdo de novas IGs,

conforme tabela e figura abaixo:

Tabela 3: Projetos de novas IndicacBes Geograficas no Brasil

Associacao Regiéo

Asprovinho Altos de Pinto Bandeira

Vinho de Altitude Regido do Planalto Catarinense
Vinhos da Campanha | Campanha Gaucha

Vinhovasf Vale do Séo Francisco

Fonte: Embrapa Uva e Vinho (2019)

Figura 3: Projetos de novas IndicagBes Geograficas no Brasil (mapa)

INDICAGOES GEOGRAFICAS (IG) DE VINHOS
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Elaboragao: Jorge Tonietto, Luciana Prado (Embrapa Uva e Vinho). Ivanira Faicade (UCS), Junho de 2017

Fonte: Embrapa Uva e Vinho

Nas Indicacbes Geograficas de vinhos no mundo existem mais de 20



paises, 0s quais estdo localizados principalmente na Europa como: Itélia, Franca, e

Espanha, e minoritariamente em outros continentes como pode ser visto na tabela

abaixo.

Tabela 4: Indicacbes Geogréficas no mundo

Pais Abordagem de IG ou atributo
Reino Unido Atributos Regionais
D.O.C.
Italia .G T.
D.O.
D.O.P.
I.G.
Japao D.O.
Atributos Regionais
Atributos Regionais
Espanha DO. 9
Franca D.O.
Estados Atributos Regionais
Unidos D.O.
Croécia : LG~
Atributos Regionais
Australia Atributos Regionais
Camardes Indicacdo Geogréfica
Kosovo Atributos Regionais
Nova Zelandia Atributos Regionais
Africa do Sul Atributos Regionais
China C.0.0.
Turquia Atributos Regionais
Canada D.O.

Fonte: Elaborado pelo autor

Legenda:
|.G.: Indicacédo Geografica

I.P.: Indicac&o de Procedéncia
D.O.: Denominacéo de Origem

I.G.T.: Indicacdo Geogréfica Tipica

D.O.P.: Denominacéo de Origem Protegida
I.G.P.: Indicacéo Geografica Protegida
D.O.C.: Denominagéo de Origem Controlada

C.0.0.: Country of Origin
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As Indicacbes Geogréficas (IG) tem um papel presente nas politicas
publicas para o desenvolvimento, especialmente no ambiente local. Pode-se nao
apenas conquistar espaco nos mercados, mas também aumentar a geracdo de
empregos diretos e indiretos, renda e a fixacdo da populacdo em seus locais de
origem — e 0 mais importante: a organizagao dos produtores em torno da qualidade
de produtos e servicos.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se concluir que o Vale do Sdo Francisco ao se tornar uma IG nos
Vinhos locais se tornaria a Unica regido do Brasil fora do sul a se tornar referéncia
nesse produto, além do que estaria sendo comprovada a qualidade e tipicidade do
mesmo, gerando emprego e renda para os moradores do Vale.

As indicacbes geograficas tém se transformado em importantes
instrumentos de competitividade entre paises. O Brasil com seu territorio t&o
extenso e diversificado ndo pode mais enxergar a Indicacdo Geogréfica como algo
praticamente inexiste ou secundario em seus projetos ligados a competitividade e
inovacdo. Por outro lado, ha um aumento no niumero de pesquisas desenvolvidas
no pais sobre o assunto. Esta muito claro que as Indica¢cdes Geograficas de vinhos
estdo ocupando cada vez mais um espago em jornais especializados na area, mas
ainda assim, continua muito distante quando comparado a outros paises,
principalmente, paises membros da Unido Européia.

Observou-se também que a Indicacdo Geogréafica beneficia as duas pontas,
tanto produtores que tem o reconhecimento do seu produto e a valorizagdo e
protecdo do mesmo, como o consumidor que além de saber o que esta consumindo
tem a consciéncia que aquele produto teve um controle de produc¢ao mais rigido.

O vale do S&o Francisco € uma regido com baixa precipitacdo anual,
proporcionando produg&do o ano inteiro e tipicidade aos nossos vinhos com aromas
e sabores unicos do Vale, o que remetem a qualidade sensorial e prestigio —
capazes de gerar um diferencial competitivo no mercado, o Vale do Séao Francisco
possui um grande potencial de se tornar IG.

Ressalta-se que, além dos beneficios da valorizacdo da regido em relagédo ao
produto que produz, € necessaria a criacdo de um sistema de protecédo a fim de
valorizar o perfil dos produtos e as condicBes regionais. O primeiro passo € a
valorizagdo da cultura e tradicdo regional, a protecdo do meio ambiente por um

desenvolvimento sustentavel e uma maior atencdo ao turismo local.
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