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RESUMO

A crise do novo Coronavirus desde 2020 vem impactando o mercado musical ndo so
no Brasil, mas no mundo inteiro, impedindo aglomeragbes de pessoas,
impossibilitando, assim, shows ao vivo. O setor foi afetado em diferentes areas
desse ramo, como por exemplo, produtoras de festivais, agéncias de artistas, casas
de shows e barzinhos. Todas essas incertezas e dificuldades foram capazes de
estimular a criatividade fazendo com que musicos e artistas usassem a tecnologia
em favor da divulgacdo dos seus produtos/servicos para sobrevivéncia e
enfrentamento da doenga. Neste contexto, o objetivo deste trabalho é analisar quais
estratégias tecnoldgicas foram utilizadas pelos musicos atuantes do Sertdo do Pajeu
em época de pandemia, com a finalidade de continuar seus trabalhos em meio ao
isolamento social. Quanto a metodologia, esta pesquisa é caracterizada como
descritiva e quantitativa, e foi aplicado questionarios com os musicos atuantes no
Sertdo do Pajeu. Na analise dos resultados, dentre outros pontos, pode-se verificar
que a maioria dos entrevistados possuem de 30 a 34 anos, sdo do sexo masculino e
atuam a menos de 5 anos neste setor, tendo realizado, sua grande maioria, de 0 a 5
lives na época de pandemia. Vale destacar que todos os entrevistados concordaram
que as redes sociais sdo uma importante ferramenta de divulgagao, além de serem
consideradas de facil uso, mas a maioria dos entrevistados alegaram que a
visibilidade das lives esta diretamente relacionada a altos investimentos em sua
elaboracao e divulgacdo. Em linhas gerais, esse trabalho reforca a importancia da

tecnologia para a sociedade e para o desenvolvimento econémico.

Palavras-chave: Coronavirus. Mercado Musical. Tecnologia.



ABSTRACT

The crisis of the new coronavirus since 2020 has been impacting the music market
not only in Brazil, but worldwide, preventing crowds of people, thus making it
impossible for live shows. The sector was affected in different areas of this branch,
such as festival producers, artist agencies, concert halls and bars. All these
uncertainties and difficulties were able to stimulate creativity, making musicians and
artists use technology in favor of promoting their products/services for survival and
coping with the disease. In this context, the objective of this work is to analyze which
technological strategies were used by musicians working in Sertdo do Pajeu during a
pandemic, in order to continue their work in the midst of social isolation. As for the
methodology, this research is characterized as descriptive and quantitative, and
questionnaires were applied to musicians working in Sertdo do Pajeu. In the analysis
of the results, among other points, it can be seen that the majority of respondents are
between 30 and 34 years old, are male and have worked in this sector for less than 5
years, having performed, for the most part, from 0 to 5 years. lives in the time of a
pandemic. It is worth noting that all respondents agreed that social networks are an
important dissemination tool, in addition to being considered easy to use, but most
respondents claimed that the visibility of lives is directly related to high investments in
their preparation and dissemination. In general terms, this work reinforces the

importance of technology for society and for economic development.

Keywords: Coronavirus. Music Market. Technology.
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1. INTRODUGAO

A Organizagao Mundial de Saude (OMS) foi advertida, em dezembro de
2019, de varios casos relacionados a uma pneumonia originaria da cidade de
Wuhan, localizada na China. De acordo com a Organizagao Pan-Americana da
Saude (2020), era algo extremamente novo, que ainda nao havia sido identificado
antes em seres humanos. Tratava-se de um novo virus de alta transmissao e, na
maioria dos casos, letal, chamado pelo nome de Coronavirus (Covid-19).

O planeta enfrenta, desde fevereiro de 2020, a pandemia do novo
Coronavirus, e seguindo todos os protocolos de prevengdo, o isolamento e
distanciamento social foram definidos como fundamentais para evitar a transmissao
rapida do virus. E com essa mudanca repentina, o cenario social e econémico
mundial foi afetado radicalmente.

Logo que os casos comegaram a se espalhar pelo continente asiatico, os
primeiros setores a cancelar suas atividades e eventos, por tempo indeterminado, foi
o setor musical. Segundo o Portal de Noticias da Globo (G1, 2020), assim que o
Brasil foi afetado pela pandemia, shows, festivais, gravagao e langamentos de filmes
foram cancelados ou adiados desde o comeg¢o de margo devido ao coronavirus. Os
impactos negativos que a pandemia trouxe ocasionou uma grande crise no ambito
musical.

No mundo todo, os musicos sofreram com o surgimento da pandemia, desde
0s pequenos até os grandes eventos musicais, como, por exemplo, o Lollapalooza,
que se trata de um festival de musica alternativa que acontece anualmente e atrai
em média 246 mil pessoas. Ele € composto por géneros como rock alternativo,
heavy metal, punk rock, grunge e performances de comédia e dangas, além de
estandes de artesanato.

Outro exemplo é o festival Coachella, que € denominado o festival mais
importante da musica pop nos EUA; esse evento atrai, anualmente, cerca de 1,5

milh&o de pessoas ao longo de dois fins de semana. Os profissionais amadores, que


https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/

17

nao dispdem de recursos e investimentos expressivos, como cantores e musicos
atuantes em barzinhos, pequenos produtores de eventos, dentre outros, foram uns
dos maiores afetados com as politicas de lockdown e distanciamento social.

Diante do exposto, este trabalho tem como finalidade analisar as estratégias
tecnoldgicas utilizadas pelos musicos atuantes no Sertdo do Pajeu em época de
pandemia. O Sertdo do Pajeu fica localizado no Sertdo Pernambucano, em area de
10.828 m2, que representa 8,78% do territério estadual e com uma populagcdo de

aproximadamente 300.000 habitantes.

1.1 Problema de Pesquisa

O mercado musical, desde 2020, vivencia um momento delicado, resultante
dos cancelamentos de eventos e readequacdo nas agendas. Com base nesse
cenario, a tecnologia foi uma grande aliada para contornar essa situagao. As
transmissdes ao vivo (em formato de lives) tornaram-se um meio de garantir a
divulgagao e propagacgao desse setor, com seguranca.

Através das lives e dos patrocinios foi possivel arrecadar doagdes, divulgar
produtos/servigos, e levar um pouco de alegria para as inumeras familias afetadas
direta ou indiretamente pela covid-19.

Em entrevista prestada a Folha de S&o Paulo, Marcia Woods (2020),
presidente da Associacao Brasileira de Captagao de Recursos (ABCR), pontuou que
as lives sao uma nova modalidade de captagdo de recursos, que devido ao
isolamento social ndo podem ser presenciais.

Diante do exposto, emerge, como questdo problema para essa pesquisa:
quais as estratégias tecnolégicas utilizadas para contornar os impactos

ocasionados pela pandemia do coronavirus no cenario musical?

2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo Geral
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Analisar as estratégias tecnolégicas adotadas pelos musicos do Sertdo do
Pajeu para contornar os impactos ocasionados pela pandemia do coronavirus na

industria musical.

2.1.2 Objetivos Especificos

e Analisar os impactos financeiros na industria da musica causados pela
pandemia;

e Apresentar as solugdes tecnoldgicas que ajudaram os artistas do Sertdo do
Pajeu a continuar seus trabalhos nesse momento de crise;

e Analisar como as plataformas de midias sociais se tornaram essenciais para

transmissdes de lives e divulgagao do trabalho desses profissionais.

2.1.3 Justificativa

A industria musical foi uma das mais prejudicadas pela Covid-19, com a
impossibilidade de realizagdo de shows ao vivo, devido a proibigdo de aglomeragéo
de pessoas, entdo, os artistas tiveram que buscar alternativas para continuar
sobrevivendo economicamente e alcancar pessoas que se encontravam em casa,

cumprindo a quarentena. Segundo o Canaltech (2020, p.2):

Nao ha dlvidas que o setor de audio profissional e eventos foi um dos
primeiros a ser afetado e seguramente sera o ultimo a retomar a plena
atividade. E realmente um impacto brutal nos negécios do setor e na vida de
muitas familias que sobrevivem deste mercado.

Apesar da quarentena ser algo muito dificil, o distanciamento social € uma
das medidas mais eficazes para reduzir a propagacdo da pandemia. A transmissao

ocorre de pessoa para pessoa, pelo ar ou pelo contato com goticulas contaminadas.
Segundo o Ministério da Saude (2020, p.2):

Limitar o contato proximo entre pessoas infectadas e outras pessoas é
importante para reduzir as chances de transmissdo do SARS-CoV-2.
Principalmente durante a pandemia, devem ser adotados procedimentos
que permitam reduzir a interagdo entre as pessoas com objetivo de
diminuir a velocidade de transmiss&o do virus.
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Ainda de acordo com o Ministério da Saude, além do distanciamento social,
a higienizagdo das maos, o uso de mascaras, limpeza e desinfec¢do de ambientes,
o isolamento de casos suspeitos e confirmados e quarentena dos contatos dos
casos de covid-19, sdo praticas necessarias para conter o avanc¢o da doenca.

Com o mercado da musica profundamente afetado pela pandemia da
COVID-19, foi preciso pensar em estratégias/ferramentas tecnolégicas para
amenizar os impactos causados nesse setor, e, de |a até aqui, podemos perceber
que as ferramentas de midias digitais foram os unicos caminhos para o mercado
musical dar segmento aos seus servigos neste momento, através de plataformas de
transmissao.

Os fatores mais relevantes para a realizacdo deste projeto é analisar a crise
no mercado musical ocasionada pela pandemia do novo Coronavirus e apresentar
de maneira clara e sucinta como a tecnologia se fez tdo essencial neste momento de
isolamento social, contribuindo assim para a divulgagdo de produtos/servigos de

artistas musicais.

3. REFERENCIAL TEORICO

3.1 AVANCOS TECNOLOGICOS E INTERNET COMO TECNOLOGIA DE
DIVULGACAO MUSICAL

3.1.2 O avango crescente da tecnologia

No decorrer dos anos, o mundo inteiro vem passando por varias
transformacdes tecnoldgicas. Devido a esse crescente avango, hoje, pode-se afirmar
que a tecnologia esta inserida em absolutamente tudo ao nosso redor; na nossa
maneira de nos comunicarmos com outras pessoas, na forma como consumimos
conteudos e na maneira com que se compartilha informagdes, entre outras.

Para compreender essas novas e crescentes mudangas, vale a pena
lembrar o periodo histérico no qual todas essas modificagdes tecnoldgicas se deram
inicio. No inicio da década de 1980, apds o fim da denominada Era Industrial, se
iniciou um novo periodo chamado Era Digital (Era da Informagéo) e essa nova era

trazia tecnologias inovadoras, como, por exemplo, microprocessadores, redes de
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computadores, fibra 6ptica, computador pessoal, etc. De acordo com Content (2019,
p.1):

A Era da Informacdo é caracterizada especialmente pela popularizagdo da
Internet e de novas tecnologias. Industrias como robética e informatica
ganham mais relevancia nesse contexto. Isso traz modificagdes sociais,
culturais, comportamentais e de consumo a diferentes mercados e setores
de um negdcio.

A tecnologia tem evoluido velozmente e a sociedade fez com que ela se
encontrasse presente em todos os campos, sistema financeiro, assim como na

economia, cultura, entretenimento, industrias de telecomunicag¢ao e no dia-a-dia das

pessoas, como ja citado anteriormente. Segundo Fernanda Del Claro (2009, p.2):

A tecnologia trouxe, com o passar dos anos, uma modernizacdo nos
utilitarios de produgao, comunicagao, estudo e interagdo. O avanco nos
aparelhos eletrénicos como telefones celulares, computadores, cameras
fotograficas, aparelhos de som sdo alguns exemplos dessa modernizagédo
obtida pela melhoria da tecnologia. Ela também veio a influenciar o mundo
econOmico incentivando a competitividade global, j& que as inovagbes
tecnoldgicas servem de suporte para o desenvolvimento econdmico,
estando presente na administragdo e produgdo de pequenas e grandes
empresas.

Através do desenvolvimento da tecnologia passou a existir a internet,
trazendo consigo um avango de sistemas informatizados, na qual se consolidou um
mercado digital global que realiza atividades econémicas virtualmente, onde vem
ajudando pessoas e empresas a comercializar seus produtos e servigos em varias
plataformas no ambiente digital, incluindo sites, redes sociais e e-mail. Isso ajuda a

economizar e personalizar suas agoes.

3.1.3 O avanco da internet e seu impacto no cenario musical

Segundo Fernanda Del Claro (2009, p.2):

Assim a internet passou a ser usada como entretenimento humano e
desencadeou o comércio online. A internet também passou a ser um meio
de comunicagdo entre seus navegadores, possibilitando que se tenha
acesso as informagdes sobre os acontecimentos mundiais de uma forma
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muito mais aprofundada do que outros meios de comunicagdo e em tempo
real.

A busca por informagdes sempre fez parte do cotidiano dos humanos. O
sistema mais antigo de comunicagdo em massa € o radio, que consegue, por meio
de frequéncias (AM/FM), levar conteudos a milhares de pessoas. Logo apds, novas
inovacgoes foram feitas, e o sucessor do radio passou a ser a televisao, que além de
audio, transmite imagem. Mas, como sempre as pessoas estdo em busca de mais
formas de socializagao e troca de conhecimentos, o radio e a televisdo nao foram
suficientes.

Entdo, um dos maiores avancos da humanidade, até a década atual,
relacionado a busca e troca de informagdes foi a internet. Relacionando este
paragrafo ao tema desta pesquisa, surge a seguinte pergunta: como a internet e as
novas invengdes tecnoldgicas, incluindo as redes sociais, tém contribuindo no
universo musical?

As redes sociais tém contribuido fortemente com a industria musical, ela
funciona como uma troca em tempo real do artista com o seu publico. E de extrema
importancia cada artista ter um perfil em cada rede social, e estar sempre gerando
conteudos atrativos, pois a propagacao de seus conteudos abrangera mais pessoas
em menos tempo.

De acordo com Romi (apud, Marteleto, 2001, p. 14)

Uma rede social refere-se a um conjunto de pessoas (organizagdes ou
entidades) conectadas por relacionamentos sociais, motivadas pela
amizade, relagdo de trabalho ou troca de informagdo — uma
representacdo formal de atores e suas relagbes. O fendbmeno da
conectividade é que constitui a dindmica das redes e existe apenas na

medida em que as conexdes sao estabelecidas.

As redes de compartilhamento sdo como cartdes de visitas, € por meio delas
que as pessoas irao conhecer melhor sobre os trabalhos e as personalidades dos
artistas. Fazer uso dessas plataformas de streaming torna possivel um trabalho mais
assertivo, além de promover um contato mais rapido com as pessoas, incluindo

aquelas que nao se caracterizam apenas como fas.



22

De acordo com Magréao (2021, p.1):

Elas vieram para ajudar no trabalho de divulgacédo de um artista, antes vocé
s6 sabia sobre a vida dele quando rolava alguma entrevista, as coisas eram
mais devagar. Quem quer estar nesse universo precisa desde o inicio ja
estar familiarizado com todas as ferramentas e suas fungdes.

Para que se possa ter melhor compreensdo, vamos brevemente destacar as

principais redes sociais e suas ferramentas:

Facebook - Criada pelos desenvolvedores Mark Zuckerberg, Chris Hughes,
Dustin Moskovitz e o brasileiro Eduardo Saverin, o facebook é uma pagina
onde é possivel adicionar amigos a sua rede, além de permitir o envio e
recebimento de mensagens, compartiihamento de videos/imagens e
transmissdes ao vivo (lives).

Instagram - Plataforma de compartihamento de conteudo, incluindo
imagens, videos, anuncios e transmissbes ao vivo, além de possuir um
chat para interagao entre pessoas, mais conhecido por direct.

YouTube - Plataforma para compartilhamento de videos e transmissdes ao
vivo. No YouTube, os videos estao disponiveis para qualquer pessoa que
queira assistir. Também ¢é possivel adicionar comentarios sobre o video. O

site foi fundado em 2005 por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim.

Ainda falando sobre as plataformas de streaming, vale a pena citar o

exemplo do cantor Jodo Gomes, que deu inicio aos seus trabalhos compartilhando

conteudos na plataforma Tik Tok , que se tornou um fenémeno apds postar o hit de

composicao prépria “Meu Pedaco de Pecado”. O cantor comentou em seu perfil do

Instagram: “Eu n&o imaginava todo esse sucesso, € bem mais do que eu pedi a

Deus. E muito bom ver a galera ouvindo o som, dedicando a alguém, isso ndo tem

preco”.

Outro fendbmeno da atualidade € a cantora Mari Fernandez, que também se

consolidou no mercado da musica através do Tik Tok, conquistando o Brasil inteiro

com sua composicdo “N&o, ndo vou” na plataforma e foi um sucesso de

visualizagdes. “A gente soltou o primeiro video no TikTok, mas foi organico, com a

ajuda de Deus e do meu publico a musica aconteceu”, frisou a cantora.
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Pode-se verificar, portanto, que as novas ferramentas tecnoldgicas de
transmissdo e o uso das midias sociais tem encurtado distédncias e aproximando
pessoas, principalmente no cenario musical, divulgando produtos/servigos, em

especial nesta época de isolamento social.

3.1.4 Lives no contexto da pandemia

Na quarentena o mundo virou uma live e isso se tornou um grande modelo
de negocios que auxiliou milhares de artistas no mundo inteiro a continuar

produzindo e transmitindo seus conteudos. De acordo com o TechTudo (2020, p.1):

Live em portugués significa, no contexto digital, "ao vivo". Na linguagem da
Internet, a expressao passou a caracterizar as transmissdes ao vivo feitas
por meio das redes sociais. As lives sdo feitas de forma simples e agil,
geralmente sem limites de tempo de exibicdo ou de quantidade de
espectadores. Geralmente ha um espago especifico criado para a
transmissao e os seguidores do perfil recebem notificagdes de que ela esta
acontecendo naquele momento.

Elas ndo sdo novidades, mas ganharam mais proporgdo em época de
pandemia. A covid-19, colocou o0 mundo todo em isolamento social, unica alternativa
para conter a propagagdo do virus. Dessa forma, o modo de as pessoas
consumirem conteudo, entretenimento e interagir com as pessoas foi modificado.

Plataformas de compartilhamento como YouTube, Facebook e Instagram ja
tinham a ferramenta de fazer transmissao ao vivo, mas foi nessa época que elas
passaram a ser mais essenciais no sentido de transmitir /ives. Musicos de diversos
géneros musicais comegaram a fazer lives para dar continuidade aos seus trabalhos
para n&o congelar, por assim dizer, suas rotinas, ndo perder o contato com o publico
e arrecadar recursos com a finalidade de doar aos mais atingidos pelos danos
causados pela pandemia.

No contexto musical as lives s&o muito importantes pois atingem um publico
maior que os shows presenciais. No Brasil, a partir de junho de 2020 foi possivel
fazer lives monetizadas por meio da rede social Instagram, através de selos e
metas.

Os selos foram criados para incentivar criadores de conteudos a produzir

sempre mais e serem recompensados pelos seus fas pela qualidade do material
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produzido. Para monetizar uma live pelo Instagram, a plataforma possibilita que o
espectador compre selos como demonstragao de apoio ao conteudo transmitido.

Os selos sdo divididos em trés categorias: 1 coragdo: R$5,49, 2 coracgdes:
R$10,99 e 3 coragdes: R$25,99. O pagamento pode ser feito pela Google Pay, pela
Apple Store ou pelo MercadoPago. No decorrer da live é possivel acompanhar quem
comprou os selos. Para ativar a monetizagdo da live €& necessario ir nas
configuragdes da conta comercial e acessar o menu Empresa, ao abrir a pagina € so
clicar em selos.

A plataforma de streaming YouTube também conta com a monetizagéo de
lives, apesar deste objetivo ser mais dificil de alcangar para canais que ainda estao
iniciando na rede social, € possivel monetizar diretamente a partir de suas lives.

Para isso, o canal precisa fazer parte do YouTube Partner Program, que
possui algumas regras, tais como: respeitar todas as politicas de monetizagado do
YouTube, morar em uma regidao coberta pelo programa de parcerias, apresentar
mais de 4.000 horas de exibi¢do publicas, ou seja, ter mais de 4 mil horas assistidas
em 12 meses; ter mais de 1000 assinantes e possuir uma conta no Google
AdSense.

E, ainda para garantir a monetizagao, vocé pode permitir em seu espaco a
inser¢cao de propagandas, oferecer materiais especiais aos publicos e seguidores de
forma paga e utilizar o Super Chat, em que seguidores pagam para ter suas
mensagens postas em evidéncia durante a live.

Shows através das plataformas de transmisséo se tornaram importantes
fontes de arrecadacdo de fundos para organizagbes sociais que apoiam as
populagcdes mais vulneraveis. Ainda segundo Marcia Woods, “as lives trouxeram
inovagcdo ao setor, recursos necessarios € uma forma de engajar e aproximar
artistas, celebridades e o mais importante: aproximar a sociedade das organizagdes
e as suas causas” (Woods, 2014, p.2).

De acordo com a Folha de S&o Paulo (2020), uma das maiores
arrecadacgdes por meio de lives foi a da cantora Anitta, que ocorreu no dia 10 de
maio de 2020, dia das maes. A apresentacgao tinha como titulo “Com Amor, Anita”,

onde chegou ao total de R $1 milhdo em doagdes, e seu principal objetivo era ajudar
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o projeto social Maes da Favela, realizado pela Cufa (Central Unica das Favelas),
em parceria com a UNESCO.

A cantora ja havia realizado outra /ive antes, em abril 26 de abril de 2020,
intitulada: “Ao Vivo Pela Vida”, onde foi arrecadado varios alimentos e um valor de
R$330 mil, revertidos 100% aos necessitados. Referente as arrecadagdes de sua
primeira live, a artista usou seu perfil no Instagram para agradecer a todos que
contribuiram com as doacdes e aos que assistiram sua apresentacdo. “330 mil
doados. Meu Deus, muito obrigada. Obrigada, Ao Vivo pela Vida e Enzo Celulari,
pelo convite. Obrigada a todos os amigos que doaram. Obrigada as pessoas de fé
que mandaram mensagens lindas, cada um na sua crenga, para nos deixar leves
neste domingo”, relatou.

A cantora Marilia Mendonga (In Memoriam) foi considerada a artista mais
relevante do Brasil no cenario de lives. Sua primeira apresentacao online ocorreu no
dia 08 de abril de 2020, intitulada: “Live Local em Casa” chegando ao pico de 3,31
milhdes de visualizagdes, sendo a live mais vista da histéria do YouTube.

Segundo o Portal de Noticias da Globo (G1, 2020), um levantamento feito
pelo YouTube, uma espécie de ranking, constatou que a live da cantora Marilia
Mendonga foi a transmissdo musical com maior audiéncia de todos os tempos na
plataforma. Para essa pesquisa, o YouTube considerou o pico de visualizagdes
simultdneas de cada uma das lives. Ele representa o numero de dispositivos

conectados naquela transmissao pela plataforma ao mesmo tempo.

Figura 01 - Lives mais assistidas do mundo


https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2020/04/09/interna_diversao_arte,843401/live-de-marilia-mendonca-bate-recorde-e-se-torna-a-mais-assistida-da-w.shtml

Veja, abaixo, a lista de lives mais assistidas do mundo em 2020 no
YouTube

1.

9.

Marilia Mendonca - #LiveLocalMariliaMendonca (8 de abril): 3,31
milhdes de visualizacbes

Jorge & Mateus - Live na Garagem (4 de abril): 3,24 milhdes de
visualiza¢bes

Andrea Bocelli (12 de abril): 2,86 milhdes de visualizacbes
Gusttavo Lima (11 de abril): 2,77 milhdes de visualizacbes
Sandy & Junior (21 de abril): 2,55 milhdes de visualizacbes

Leonardo - #CabareEmCasa (1° de maio): 2,52 milhdes de
visualizacbes

BTS (18 de abril): 2,31 milhdes de visualizacbes

Marilia Mendonca - #TodosOsCantosDeCasa (9 de maio): 2,21
milhdes de visualizactes

Henrique & Juliano (19 de abril); 2,06 milhdes de visualizacbes

10. Bruno e Marrone (16 de maio): 2,05 milhdes de visualizacbes

Fonte: G1 Portal de Noticias da Globo - www.g1.globo.com/
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A cantora Marilia Mendonca arrecadou mais de 422 mil reais, além de 100

toneladas de alimentos, 10 mil litros de alcool, 50 mil mascaras, 1 tonelada em

produtos de limpeza e outros itens, conforme se evidencia na figura 02.

Figura 02 - Resumo de doagdes Live Marilia Mendonga

Sosc o e Emas | W W

Resumo de doacoes Live Marilia Mendonca 08/04

DOACOES MESA BRASIL
Stone: RS 192.249,93

Pagar.me RS 91.415,00
Bilheteria Digital RS 138.524,00,
Totalizando RS 422.188,93

Equivale a 108 toneladas ou 6031 cestas bdsicas
DEMAIS DOACOES:

toneladas de alimen L
i litr: lcool
m ras - Riachuel
5.000 ovos de pascoa
nel rinha de milho Vi ilh s pra fazer
1 tonelada de produtos de limpeza Bem te vi (sabdo pd, barra)
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Fonte: Revista Quem - www.revistaquem.globo.com/QUEM

"Estou muito feliz porque acabei de receber o resultado das arrecadacgoes e
foi bastante coisa. Estou passando para agradecer o publico que doou em casa, as
empresas que doaram, os contratantes que doaram. Muito obrigada por isso. Vocés
nao tém nogao do bem que estamos fazendo juntos pelo Brasil, pelas pessoas que
estdo precisando da nossa ajuda agora", publicou Marilia em seu perfil do
Instagram.

Outro exemplo de live que quebrou o recorde em arrecadacgdes foi a dupla
Sandy e Junior, além da audiéncia, a apresentagao arrecadou uma boa quantia em
recursos alimentares destinados ao projeto Mesa Brasil, um banco de alimentos ao
redor do Brasil. Foram quase R$2 milhdes em dinheiro e 1 mil de toneladas de
alimentos doados pelo publico.

A live contou com o apoio da Fundacdo Casas Bahia; a cada R$1,00 doado
pelo publico, a empresa doava o mesmo valor. Como o objetivo ultrapassou as 300
toneladas em alimentos, a organizagao triplicou a quantia, chegando a 1 toneladas

revertidos a populagdo mais vulneravel economicamente.

3.1.5 Caracteristicas dos musicos do Sertao do Pajeu

O Sertdo do Pajeu conta com diversos perfis de musicos, desde os
independentes, que sdo aqueles que atuam somente em shows de barzinhos, até
aqueles que atuam em bandas.

Esta regidao possui artistas de variados géneros: Forrd, Sertanejo, Pagode,
etc. A musica nesta localidade é algo muito importante, conta com a tradigdo de
Missa de Vaqueiro, Carnaval, Sdo Joao, entre outras comemoragdes que nao podem

faltar para o povo do Sertdo do Pajeu.
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4. METODOLOGIA
4.1.1 Tipo de pesquisa

De acordo com o ponto de vista metodoldgico, uma pesquisa cientifica pode
ser definida em varios aspectos. Segundo Gressler (1979, p. 20), uma pesquisa
descritiva descreve sistematicamente fatos e caracteristicas presentes em uma
determinada populagao ou area de interesse.

Quanto ao objetivo, esta pesquisa se caracteriza como descritiva por buscar
descrever como a tecnologia foi um suporte essencial para os musicos atuantes do
Sertdo do Pajeu. Quanto ao procedimento técnico, a pesquisa de levantamento é
aquela na qual os dados existentes sao buscados diretamente no ambiente, através
de observagdes, medi¢des, questionarios e entrevistas. Depois de tabuladas essas
informacgdes, podem ser tomadas conclusdes sobre causas e efeitos (WAZLAWICK,
2014).

Quanto ao tratamento dos dados levantados, essa pesquisa se caracteriza
como quantitativa. Entendemos que o trabalho é quantitativo, conforme esclarece
Fonseca (2002, p. 20): diferentemente da pesquisa qualitativa, os resultados da
pesquisa quantitativa podem ser quantificados. Como as amostras geralmente séao
grandes e consideradas representativas da populagdo, os resultados sdo tomados

como se constituissem um retrato real de toda a populagao alvo da pesquisa.

4.1.2 Instrumento de coleta de dados

Para avaliar como as ferramentas tecnoldgicas foram fontes de auxilios para

0s musicos atuantes do Sertdo do Pajeu, fez-se necessario a elaboragdo de um

questionario contendo 12 perguntas, aplicada na plataforma Google Forms.
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Apos a elaboracdo do questionario precisou-se entrar em contato com
alguns musicos da regido, e para isso, foi utilizado o Instagram. Perfis de alguns
desses musicos foram buscados na rede social, e, logo apds, foi enviado o
questionario para alguns desses profissionais, via direct, para mensurar a percepgao
de cada um deles quanto a insercdo das estratégias tecnoldogicas no cenario

musical. No total, 8 pessoas participaram da pesquisa.

5. ANALISE DOS RESULTADOS

Serao apresentados nesta sec¢éo os graficos obtidos a partir da analise dos
resultados do questionario aplicado aos artistas do Sertdo do Pajeu, permitindo uma
analise de como a tecnologia se fez tdo essencial neste momento de pandemia.

O grafico 01 expde as idades de todos os participantes desta pesquisa. No
total, 08 pessoas participaram, chegando assim ao seguinte resultado: 11,1% é um
publico entre 15 a 19 anos, 22,2% 20 a 24 anos, 33,3% 30 a 34 anos, 11,1% 35 a 39

anos e 22,2% 40 anos ou mais.

Grafico 01 - Idade dos participantes

@® 15219 anos.
® 20 a 24 anos
30 a 34 anos
@ 35a39anos
@ 40 anos ou mais

Fonte: Elaborado pela autora
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Neste grafico 02 tem-se os dados referentes ao género de todos
participantes, chegando ao resultado de que dos 8 envolvidos 77,8% s&o do publico

masculino e 22,2% do publico feminino.

Grafico 02 - Género dos participantes

@ Masculino
@ Feminino
© Prefiro nao especificar

Fonte: Elaborado pela autora

O gréfico 03 discerne sobre informacdes referentes a escolaridade de cada
participante, onde 11,1% possui ensino superior completo, 22,2% ensino superior

incompleto, 11,1% ensino fundamental completo e 55,6% ensino médio completo.

Grafico 03 - Escolaridade dos participantes

@ Ensino fundamental completo
@ Ensino médio completo

@ Ensino superior completo

@ Ensino superior incompleto

Y

Fonte: Elaborado pela autora




31

O gréfico 04 retrata o tempo de experiéncia desses profissionais no tocante
ao desenvolvimento de trabalhos musicais remunerados. Nele observou-se que
44,4% ha menos de 5 anos, 11,1% entre 16 a 26 anos, 11,1% 27 a 30 anos, 22,2%

37 anos ou mais e 11,1% entre 5 a 15 anos.

Grafico 04 - Tempo de experiéncia desenvolvendo trabalho musical

@ WMenos de 5 anos
@® 16 a 26 anos
@ 27 a 30 anos
@ 37 anos ou mais
» @ 5a15anos
44,

Fonte: Elaborado pela autora

Neste grafico 05 pode-se observar a quantidade de lives feitas pelos
entrevistados em época de pandemia. Logo, pode-se observar que 66,7% realizou

entre 0 a 5 lives, 22,2% entre 6 a 10 lives e 11,1% 16 lives ou mais.

Gréfico 05 - Quantidade de lives ja realizadas em tempos de pandemia

@®0a5
@®6a10

@ 10a15
@® 16 ou mais

Fonte: Elaborado pela autora
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Apoés delimitar as variaveis de perfil do entrevistado, na segunda parte do
questionario foi exposto algumas assertivas de modo que o entrevistado
respondesse de acordo com seu grau de concordancia, utilizando a escala Likert de

5 pontos, conforme detalhado na tabela 01.

Tabela 01 - Escala Likert de 5 pontos

0 1 2 3 4
Discordo Discordo Concordo Concordo
totalmente parcialmente Indiferente parcialmente totalmente

Fonte: Elaborado pela autora para coleta de dados

O grafico abaixo mostra que todos os participantes concordam que as redes
sociais foram importantes para a divulgacdo dos trabalhos musicais em época de

pandemia, totalizando assim 100%.

Grafico 06 - As redes sociais tornaram-se uma importante ferramenta de divulgacao
do setor musical em tempos de pandemia.

10,0
75
5,0
25
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 0(0%)
0,0
0 1 2 3 4

Fonte: Elaborado pela autora.

O grafico 07 fornece informagdes sobre o grau de facilidade/dificuldade que
cada um tem em relacao as redes sociais, onde 11,1% corresponde a indiferente,
33,3% concordam parcialmente e 55,6% concordam totalmente. Pode-se verificar,

portanto, que a maioria dos entrevistados concorda que as redes sociais sao de facil
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uso e € acessivel para todos os publicos, independente de idade e nivel de

instrugao.

Grafico 07 - As redes sociais sao de facil uso e acessivel para todas as idades e
niveis de instrugao.

5 (55,6%)

3 (33,3%)

1(11,1%)

0 ((|)%) 0 (0%)

Fonte: Elaborado pela autora

O grafico 08 mostra a percepgdo de cada um a respeito da visibilidade de
lives, se & preciso ter altos investimentos para que elas sejam mais visiveis. 11,1%
discorda totalmente, 11,1% indiferente, 22,2% concordam parcialmente e 55,6%

concordam totalmente.

Grafico 08 - A visibilidade das lives esta relacionada a altos investimentos em sua
elaboracgao e divulgacéo

1(11,1%)

Fonte: Elaborado pela autora
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O grafico 09 apresenta a percepc¢éo dos entrevistados quanto a assertiva de
que os profissionais independentes do ramo musical foram os mais afetados pelo
isolamento social. Dentre os entrevistados, 22,2% mostraram-se indiferentes a essa

assertiva, 22,2% concordam parcialmente e 55,6% concordam totalmente.

Grafico 09 - Os profissionais independentes do setor musical foram os mais afetados
pela pandemia.

5 (55,6%)

2 (22,2%) 2 (22,2%)

0 (cl)%) 0 (0%)

Fonte: Elaborado pela autora

Neste grafico 10, 22,2% discordam parcialmente, 44,4% indiferente e 33,3%
concordam totalmente. Percebe-se, na analise deste item, que ainda nio é de facil
percepcao as formas e os meios que podem ser utilizados no gerenciamento das
midias sociais como veiculo de monetizacdo das transmissdes e conteudos

postados.

Grafico 10 - E impossivel monetizar com as visualizacdes e engajamento das
musicas postadas nas plataformas sociais.
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4 (44,4%)

2 (22,2%)

0 (c|J%)

0 1 2 3 4

Fonte: elaborada pelo autor

O grafico 11 mostra que para a pergunta: “para a realizagdo das lives é
necessario poucos equipamentos e infraestrutura?” o grau de concordancia foi de
22,2% discordo totalmente, 44,4% discordo parcialmente, 22,2% concordo

parcialmente e 11,1% concordo totalmente.

Grafico 11 - Para a realizac&o das lives € necessario poucos equipamentos e
infraestrutura.

4 (44,4%)

2 (22,2%)

2 (22,2%)

1 (11,1%)
0 (0%)

Fonte: Elaborada pela autora

O gréfico 12 apresenta que para esta pergunta, 11,1% discordam

parcialmente, 11,1% indiferente e 77,8% concordam totalmente.

Grafico 12 - Considero que, no retorno gradativo das atividades presenciais,

houve um aumento na procura dos profissionais do setor musical.
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7 (77,8%)

0 (?%) 1 (11,1%) 1(11,1%) 0 (0%)

0 1 2 3

Fonte: Elaborada pela autora

De maneira geral, pode-se explanar os seguintes pontos:
Através dessa pesquisa pode-se observar que os artistas do Sertdo do Pajeu
se empenharam em levar shows ao vivo;
A pandemia causou impactos financeiros no setor musical;
A tecnologia se fez grande suporte aos musicos do Sertdo do Pajeu nesta
época de pandemia;
As lives foram instrumentos importantes e essenciais para divulgagcédo desses
artistas;
Pode-se concluir que as redes sociais tiveram um papel importante no que se
diz respeito a divulgagado musical em época de pandemia;
As redes sociais sdo ferramentas faceis de serem utilizadas;
A visibilidade de uma live ndo esta diretamente ligada a altos investimentos
em sua preparacao e divulgacdo. Para aumentar o engajamento nas lives &
preciso avisar/divulgar com antecedéncia, como por exemplo, fazer um post
nas redes sociais, assim as pessoas irdo se preparar para assistir a
transmissao;
Por meio dessa analise, foi possivel perceber que os profissionais
independentes foram os mais afetados pela pandemia;
Destaca-se, também, que o processo de monetizagdo de lives pelas
plataformas de streaming ndo é algo que ocorre com facilidade. Esse ainda é

um ponto critico no @mbito musical;
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e No que se refere a infraestrutura e equipamentos, € necessario bons
aparelhos, planejamento e um pouco de conhecimento técnico. E importante
trabalhar com equipamentos profissionais para que a live saia dentro dos
padrées desejados pelo publico. Camera de video de uma boa resolugéo,
microfone, mesa de som e iluminacdo de qualidade sdo equipamentos
indispensaveis para uma live de carater profissional,

e No retorno gradativo das atividades presenciais a busca por profissionais da

musica foi bem evidente.

6. CONCLUSAO

Muitas mudancas ocorreram no ambito musical devido a crise do Covid-19,
e também, com o surgimento das novas tecnologias, como a internet e as
plataformas de streaming. A busca e o consumo de lives e eventos online apenas
confirmam o interesse do publico por musica, seja ela gravada ou ao vivo.

Cancelamentos e alteragcbes na agenda em decorréncia da pandemia
geraram uma crise imediata no setor musical, aumentando a producédo de conteudo
online, apesar de as monetizagdes de lives ndo serem algo facil de se obter. Esse
ainda € um fator critico no mercado musical.

Os artistas de todo Sertdo do Pajeu e do mundo enfrentaram e enfrentam a

pandemia se reinventando e se adaptando as novas formas de trabalho, migrando
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assim para o digital, levando entretenimento as pessoas enquanto as aglomeragdes
estiverem suspensas.

Esta pesquisa evidencia a forga, resisténcia e resiliéncia do mercado da
musica em se reinventar e usar a criatividade para continuar com a producio e
transmissao de produtos/servicos em meio a uma pandemia global. Refor¢ando,
também, o quanto a tecnologia € importante para a sociedade e para o

desenvolvimento econdmico.
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APENDICE A - VARIAVEIS DO PERFIL ENTREVISTADO

1. Idade
()15a19 anos
()20 a 24 anos
()30 a 34 anos
()35a39anos
() 40 anos ou mais

2. Género dos participantes
( ) Masculino
() Feminino
() Prefiro nao informar

3. Escolaridade do participante
() Ensino fundamental
() Ensino médio completo
() Ensino superior completo
() Ensino superior incompleto

4. Tempo de experiéncia desenvolvendo trabalhos remunerados no setor
musical
() Menos de 5 anos
()16 a 26 anos
()27 a 30 anos
()5a15anos

5. Quantidade de lives ja realizadas em tempos de pandemia
()0 ab5anos
()6 a10anos
()10 a 15 anos
() 16 ou mais
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APENDICE B - PERGUNTAS DO QUESTIONARIO

1. As redes sociais tornaram-se uma importante ferramenta de divulgagao do
setor musical em tempos de pandemia.

0 - Discordo totalmente

1 - Discordo parcialmente
2 - Indiferente

3 - Concordo parcialmente
4 - Concordo totalmente

2. As redes sociais sédo de facil uso e acessivel para todas as idades e niveis de
instrucéo

0 - Discordo totalmente

1 - Discordo parcialmente
2 - Indiferente

3 - Concordo parcialmente
4 - Concordo totalmente

3. Avisibilidade das lives esta relacionada a altos investimentos em sua
elaboragao e divulgacao

0 - Discordo totalmente

1 - Discordo parcialmente
2 - Indiferente

3 - Concordo parcialmente
4 - Concordo totalmente

4. Os profissionais independentes do setor musical foram os mais afetados pela
pandemia.

0 - Discordo totalmente

1 - Discordo parcialmente
2 - Indiferente

3 - Concordo parcialmente
4 - Concordo totalmente
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5. E impossivel monetizar com as visualizagdes e engajamento das musicas
postadas nas plataformas sociais

0 - Discordo totalmente

1 - Discordo parcialmente
2 - Indiferente

3 - Concordo parcialmente
4 - Concordo totalmente

6. Para a realizagdo das lives é necessario poucos equipamentos e
infraestrutura

0 - Discordo totalmente

1 - Discordo parcialmente
2 - Indiferente

3 - Concordo parcialmente
4 - Concordo totalmente

7. Considero que, no retorno gradativo das atividades presenciais, houve um
aumento na procura dos profissionais do setor musical

0 - Discordo totalmente

1 - Discordo parcialmente
2 - Indiferente

3 - Concordo parcialmente
4 - Concordo totalmente
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